Χρηματοοικονομικό Σχέδιο για Επιχείρηση Πώλησης Βιολογικών Προϊόντων "Βιολογικές Γεύσεις Γρεβενών"



1. Εισαγωγή

Η επιχείρηση "Βιολογικές Γεύσεις Γρεβενών" θα ειδικεύεται στην πώληση πιστοποιημένων βιολογικών προϊόντων, όπως λαχανικά, φρούτα, γαλακτοκομικά, μέλι, βότανα και τοπικά προϊόντα από παραγωγούς της περιοχής. Στόχος είναι η προώθηση της υγιεινής διατροφής και η υποστήριξη των τοπικών παραγωγών.



2. Στόχοι του Σχεδίου

1. Δημιουργία μιας βιώσιμης επιχείρησης πώλησης βιολογικών προϊόντων.

2. Κατάκτηση ηγετικής θέσης στην τοπική αγορά βιολογικών τροφίμων.

3. Ανάπτυξη μακροχρόνιων σχέσεων με τοπικούς παραγωγούς.



3. Αρχικό Κεφάλαιο

	Κατηγορία
	Κόστος (€)

	Ενοικίαση καταστήματος και προκαταβολή (6 μήνες)
	7,200

	Εξοπλισμός καταστήματος (ράφια, ψυγεία, ταμείο)
	15,000

	Αρχικό απόθεμα προϊόντων
	10,000

	Άδειες και πιστοποιήσεις
	3,000

	Μάρκετινγκ και προώθηση
	3,500

	Λειτουργικά έξοδα (ρεύμα, νερό κ.λπ.)
	1,500

	Σύνολο
	40,200


Πηγές Χρηματοδότησης:
· Ιδία Κεφάλαια: 20,000 €

· Τραπεζικό Δάνειο: 20,200 € (5 έτη, επιτόκιο 5%).



4. Εκτίμηση Εσόδων και Εξόδων

4.1 Ετήσια Έσοδα (Προβλεπόμενα)

	Κατηγορία Προϊόντων
	Μέση Τιμή (€)
	Πωλήσεις/ημέρα
	Ετήσια Έσοδα (€)

	Λαχανικά
	2.50
	50
	45,625

	Φρούτα
	3.00
	40
	43,800

	Γαλακτοκομικά
	5.00
	30
	54,750

	Μέλι και βότανα
	7.00
	20
	51,100

	Άλλα προϊόντα (π.χ. ελαιόλαδο, δημητριακά)
	10.00
	15
	54,750

	Σύνολο Εσόδων
	
	
	250,025


4.2 Ετήσια Έξοδα (Προβλεπόμενα)

	Κατηγορία
	Ετήσιο Κόστος (€)

	Ενοίκιο
	14,400

	Μισθοί προσωπικού (2 άτομα)
	36,000

	Αγορές αποθέματος
	80,000

	Ενέργεια και λειτουργικά έξοδα
	10,000

	Μάρκετινγκ
	6,000

	Τόκοι δανείου
	1,010

	Σύνολο Εξόδων
	147,410




5. Ανάλυση Κερδοφορίας

	Κατηγορία
	Ποσό (€)

	Ετήσια Έσοδα
	250,025

	Ετήσια Έξοδα
	147,410

	Καθαρά Κέρδη (Πριν Φόρους)
	102,615




6. Χρηματοδότηση και Απόσβεση Δανείου

· Δάνειο: 20,200 €

· Ετήσια αποπληρωμή (5 έτη, επιτόκιο 5%): 4,620 €



7. Συμπεράσματα

Η επιχείρηση "Βιολογικές Γεύσεις Γρεβενών" παρουσιάζει υψηλή κερδοφορία με καθαρά κέρδη 102,615 € κατά τον πρώτο χρόνο λειτουργίας. Η επένδυση είναι βιώσιμη, και με την κατάλληλη προώθηση, έχει προοπτικές για ανάπτυξη, όπως επέκταση σε e-shop και εξαγωγές.

